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I onostante le ricerche di merca-

. to abbiano registrato una sen-

sibile frenata delle vendite di
Champagne sul mercato italia-
no, Champagne Pommery &
decisamente in controtendenza:
ha fatto registrare infatti in Italia
una crescita importante, grazie
alla presenza nella nostra Peni-
sola di una filiale diretta
Vranken Pommery ltalia - con
quartier generale a Rivergaro,
in provincia di Piacenza. La
scelta della Maison francese - |l
secondo gruppo piu grande al
mondo con circa 270 milioni di
euro di fatturato - di aprire una
sede diretta in Italia, potrebbe
forse sembrare anacronistica, in
una situazione difficile, come
quella che da pil di un anno at-
traversano tutti i mercati. Invece
Pommery ha creduto nel merca-
to italiano, accettando la sfida e
affidando la sede italiana all'im-
prenditore llario lannone (nella
foto), Amministratore Delegato
di Vranken Pommery [talia.
Lltalia & un mercato fondamen- |
tale per lo Champagne, tra i pri-
mi consumatori a livello mon-
diale per le importazioni, con
consumatori affezionati, infor-
mati e quindi molto attenti alla
qualita dell'offerta.

Pienamente operativa dal 2009, la
filiale di Pommery & stata aperta
con lo scopo di rilanciarne l'imma-
gine nel nostro Paese: il primo anno
di attivita si @ concluso con circa
300 mila bottiglie vendute per un gi-
ro d'affari di 5,7 milioni di euro. Cra,
con l'arrivo del periodo di vendite
pill “caldo” dell'anno per le bollicine,
le attese per il 2010 sono di oltre
350 mila bottiglie, con un incremen-
to del 20-25% rispetto allo scorso
anno, & un aumento del volume
d'affari dal 25 al 30%. Nell'ultimo
anno, grazie all'attivita della filiale
italiana, il marchio & stato inserito in
oltre 1.500 nuovi punti vendita in tut-
ta Italia, con particolare attenzione
ai locali pil prestigiosi e di immagi-
ne - ristoranti, alberghi, enoteche -
risultato di una precisa strategia

Champagne Pommery
Ottimi risultati nel nostro Paese

commerciale finalizzata alla conqui-
sta del canale tradizionale.
Ottimo & stato il riscontro per |'eti-

chetta Pommery Noir, il brut che la
filiale italiana ha voluto apposita-
mente creare in esclusiva per |'ltalia
e per il canale horeca in particolare,
che in breve tempo & diventato un
bestseller, principale protagonista di
numerosi eventi organizzati nei mi-

‘gliori locali delle pii importanti citta

italiane,

Per avvicinare clienti @ consuma-
tori finali, Pommery ltalia ha ideato
una particolare iniziativa: "Le Club
Pommery”, un progetto esclusivo
per |'ltalia che intende creare una
rete di intenditori e diffondere la
cultura dello Champagne.

La Maison Pommery ha scritto un
capitolo fondamentale nella storia
dello Champagne: a Madame Loui-
se, la fondatrice, si deve infatti I'in-
venzione, nel 1874, del metodo brut.

Fu lei, imprenditrice illuminata di
meta Ottocento, ad accorgersi che
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il gusto dei consumatori stava
orientandosi verso un prodotto me-
no dolce, com'era allora lo Cham-
pagne.

Madame Louise Pommery
chiese allora al suo Chef de Ca-
ve, Victor Lambert, di realizzare
uno Champagne secco, leggero
ed elegante: nacque Pommery
Mature, il primo "brut” millesima-
to della storia, che diventera un
successo senza precedenti e
trasformera lo Champagne nel
prodotto che ancora oggi tutti
consumiamo e preferiamo.

Per contribuire a diffondere
la conoscenza della qualita e la
cultura del prodotto, anche at-
traverso una distribuzione ca-
pillare a tutti i consumatori,
Pommery a inaugurato in ago-
sto “Le Club Pommery”, con
una particolare attenzione al
consumatore finale. Grazie a
una speciale Pommery Card,
anche il singolo consumatore
pud accedere a iniziative riser-
vate e coinvolgenti.

Per gli operatori del settore,
inoltre, entrare nel Club significa
accedere all'offerta di Champa-
gne Pommery, potendo offrire
un prodotto ricercato e di classe
anche al calice. Al Club hanno gia
aderito selezionati relais chateaux,
ristoranti stellati e hotel,
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Bossini, 90 anni di
storia della doccia

ninquant’anni e non sentirli...

. _La Bossini, azienda bresciana

" specializzata nella produzione
di docce, guarda avanti celebrando
il mezzo secolo di vita,

“Siamo consapevoll - commenta
Leonardo Bossini, presidente della
Bossini - che festeggiare i 50 anni,
in un periodo di crisi, @ un traguardo
importante. Viviamo il presente
guardando al futuro, affrontando
nuove sfide per mantenere efficien-
za e competitivita.

“Linnovazione rappresenta il fatto-
re caralterizzante del nostro lavoro,
anche se il trascorrere del tempo
non ha mai modificato la nostra ori-
ginaria vocazione, che resta centra-
le: far dialogare design e funziona-
lita, estetica e tecnologia, per porle
al servizio della qualita della vita”.

“La nostra forza competitiva?
Semplice - conclude Leonardo Bos-
sini -, la Bossini ha avuto capacita di
investire nell'innovazione, come te-
stimoniano i numerosi brevetli de-
positati negli anni”.

Oggi I'Azienda ha raggiunto I'im-
portante obiettivo del Sistema di

- Gestione Ambientale secondo le

ISO 14001, traguardo che rappre-
senta un ulteriore motivo di orgoglio
e prestigio per la Bossini, a corona-
mento di una storia ricca di afferma-
zioni e per un futuro nel segno della
crescita e del costante sviluppo.
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Con “Dove Men+Care

League” in Brasile!

a "Dove Men+Care League” &
~ un vero e proprio campionato
L di resmrﬂ nazionale, struttura-
to su 8 gironi locali in cui 4 squa-
dre si sfideranno per guadagnare
I'accesso al girone finale, che si
disputera a Roma e che & riserva-
to solo alle 8 vincitrici locali. | gi-
roni locali si disputeranno a Mila-
no, Padova, Genova, Bologna, Fi-
renze, Roma, Napoli e Bari. Le
Iscrizioni, completamente gratui-
te, hanno preso il via il 1 dicembre
scorso direttamente sul sito inter-
net dovemencare.it e resteranno
aperte fino al 28 febbraio 2011.

La competizione si svolgera nei
mesi di aprile @ maggio, con una
finale programmata in giugno.

Anche quest'anno, la vittoria fi-
nale regalera non soltanto gloria
sportiva... Infatti consentira a qual-
cuno di coronare finalmente avve-
rare un sogno: volare in Brasile, a
Rio de Janeiro, per conoscere da
vicino e scoprire i segreti del calcio
pil spettacolare del mondo, quello
della Selecad, la nazionale "Cario-
ca’.

Durante questo fantastico viag-
gio, i campioni della Dove Men+
Care League parteciperanno infat-
ti a uno stage presso una scuola
calcio brasiliana, con sfida finale
ad alto tasso di spettacolarita con-
tro un team locale..

Loriblu a “Il Natale dei 100 Alberi d’Autore”

2010 dell'iniziativa charity “ll

Natale dei 100 alberi d'auto-
re", con una creazione che si puo
definire una vera e propria opera
d'arte.
L'evento, che ha visto la presenza
di 100 alberi d'autore realizzati da
alcuni personaggi della moda, del
design e dello spettacolo, & stato
organizzato per sostenere la Fon-
dazione Umberto Veronesi e il suo
progetto Young Investigator Pro-

Lﬂriblu ha aderito all’ediziﬁrne

gramme. Lo stilista Graziano
Cuccl ha ideato e prodotto un “al-
bero scarpa gioiello Loriblu® del-
I'altezza di circa 80 centimetri, uti-
lizzando gli stessi preziosi mate-
riali che compongono le calzature
di lusso dell’Azienda.

Si tratta di un pezzo unico, rea-
lizzato su una base di legno fatta a
mano, ricoperto in raso e comple-
tamente tempestato di oltre 5.000
cristalli Swarovski.

Anche la sucla ha un effetto

gioiello, grazie alla particolare su-
perficie glitterata.

La scarpa & sormontata da una
scintillante stella, anch'essa arric-
chita di cristalli Swarovski, con al
centro la "L" simbolo di Loriblu.

L'opera - del valore di 15.000 eu-
ro, presentata ufficialmente nella
serata del 9 dicembre scorso - &
stata esposta a Roma fino al 16
dicembre scorso, insieme alle al-
tre opere, presso |'Accademia
Nazionale dei Lincei.

Un riconoscimento

ad Alberto Bertone

a Giuria del "Premio Ernst &

Young Llmprenditore dellAnno

2010" ha assegnato ad Alberto
Bertone (nella foto), Presi-
dente @ Amministratore De-
legato Fonti di Vinadio - Ac-
qua Sant'Anna, il premio di
Imprenditore dell'Anno nella
categoria "Food & Bevera-
ge". Alla quattordicesima
edizione in Italia, il Premio
Ernst & Young "Llmprendito-
re dellAnno” & un prestigio-
so riconoscimento all'inter-
no della business commu-
nity riservato agli imprendi-
tori che hanno contribuito in
modo significativo alla cre-
scita dell’'economia tricolo-
re.

Alberto Bertone é stato
nominato “Imprenditore del-
I'Anno” nella categoria di ri-
ferimento "per aver fatto del-
linnovazione tecnologica la -
propria bandiera, sino a di-
venire la prima azienda in
ltalia e nel mondo nel mer-
cato delle acque mineraliad "
utilizzare un materiale inno-
vativo per realizzare botti-
glie in plastica naturale
completamente biodegra-
dabili”.

Per la sua vena sempre avanguar-
dista, coraggiosa e innovativa, che
ha portato il marchio Acqua Sant'An-
na a diventare leader nazionale in
competizione con i marchi delle prin-
cipali multinazionali, Fonti di Vinadio
rappresenta oggi un caso esemplare
dellimprenditoria italiana, una storia
di successo davvero dirompente.

In poco piu di dieci anni di attivita,
I'Azienda fondata nel 1996 & riuscita
a ritagliarsi una posizione da prota-
gonista nell'climpo dei grandi marchi
italiani delle acque minerali, regi-
strando performance di crescita co-
stanti a doppia cifra che ne hanno
fatto un vero e proprio modello posi-
tivo nel quadro dell'economia nazio-
nale, fino a raggiungere un fatturato
di circa 185 milioni di Euro, collocan-
do cosi il marchio Acqua Sant'Anna
tra i primi 5 in Europa.

Anno

Si tralta di un riconoscimento che
premia le doti dell'imprenditore Al-
berto Bertone, |la sua costanza lungi-
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mirante e l'impegno sul fronte inno-
vazione.

Proprio l'innovazione si e rivelata
una delle carte vincenti dell'azienda
a tutti i livelli, dallo studio dei modelli
consolidati alla ricerca di nuove tec-
nologie e meccanismi produttivi e or-
ganizzativi: sin dall'inizio, Bertone ha
puntato infatti sull'investimento In
tecnologia e innovazione, arrivando
ad avere linee di imbottigliamento tra
le pil moderne e grandi al mondo e
uno stabilimento totalmente automa-
tizzato, dove operano robot e avveni-
ristici veicoli a guida laser.

All'azienda Fonti di Vinadio si deve
inoltre l'introduzione di una rivoluzio-
ne epocale che anticipa le evoluzioni
future del mercato: il lancio di
Sant'Anna BioBottle, la prima botti-
glia di acqua al mondo in un packa-
ging 100% vegetale, biodegradabile
in meno di 80 giorni.



